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Secretarfa de Educacién Publica Agropecuaria y Ciencias del Mar

Promocidn y Publicidad de productos Agropecuarios y del Mar
Instructivo de competencia

Este concurso busca fomentar la creatividad, el conocimiento de la normatividad y la aplicacién de
habilidades de emprendimiento en la promocion de productos agropecuarios y del mar.

PRIMERA: La participacion sera en equipos de 3 integrantes pudiendo estar integrado de manera
multidisciplinaria, es decir estudiantes de diferentes carreras técnicas.

SEGUNDA: Cada equipo promocionara un producto (proporcionado por la sede) elaborado y envasado
en el taller de agroindustrias de un plantel (productos hortofruticolas, lacteos, carnicos y del mar) o
bien un producto alimentario en general, cuyo envasado debera ser en frascos de vidrio, plastico
transparente, bolsa de celofan o domos de plastico, con un tamafio minimo de 250 ml/g y un maximo
de 1 L/Kg.

TERCERA: Al inicio de la competencia, se realizara un sorteo para asignar los productos a cada equipo
participante.

CUARTA: Cada equipo debera presentarse con 1 tablet que tenga las siguientes especificaciones
técnicas minimas:

Pantalla: Minimo de 10.1 pulgadas con resolucién Full HD (1920 x 1080 pixeles).

Procesador y Memoria RAM: Procesador de ocho nucleos (octa-core) y minimo de 8 GB de RAM.
Almacenamiento: Minimo de 128 GB de almacenamiento interno, con soporte para tarjetas
microSD.

= Camaras: Camara trasera de 13 MP (megapixeles) o superior; camara frontal de 8 MP
(megapixeles) o superior.

Bateria: 8,000 mAh o mas, con una autonomia de al menos un dia de uso intensivo.
Conectividad: Wi-Fi 6 y Bluetooth 5.2.

Sistema Operativo: Android 13 0iOS 16, o0 versiones mas recientes.
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materiales:

e 1 Cajade 12 lapices de colores 2 Hojas adhesivas de etiqueta (tamafio

carta)
e 1 Cajade 12 plumones e 2 Lapiceros (negroy azul)
e 1 Tijeras e 1 Cinta adhesiva
e 1 Cuter e 1 Pegamento en barra
e 1Regla e 10 Listones de diferentes colores
e 3 Lapices e 10 Papel de china de diferentes colores
e 1 Sacapuntas e 2 Cartulinas blancas
e 1 Borrador de migajén e 10 Hojas de diferentes colores

e 3 Hojas blancas

Adicionalmente, la sede proporcionara para todos los participantes impresora, ambientacion para
dramatizaciéon de compraventa y referencia al contenido del producto.

SEXTA: La competencia se llevara a cabo en 5 etapas que se detallan a continuacion.
Etapa 1: Creacién de Etiqueta (45 minutos)

e Actividad: Los equipos disefiaran y elaboraran una etiqueta informativa y promocional para el
producto asignado con el material que se les proporcione, dicha etiqueta debera contener:
nombre y marca, recomendaciones de uso, fecha de fabricacién y vencimiento, lugar de
procedencia, contenido del producto, fabricante, cédigo de barras, tabla nutrimental; sera
necesario e importante el disefio, color, informacién y la congruencia del disefio con el
producto

e Tecnologia: La etiqueta debera incluir un cédigo QR generado en linea (usando su dispositivo
tecnoldgico) que dirija a un video informativo y promocional del producto. También deberan
indicar en la etiqueta una direccién web (URL) corta y legible para el mismo propésito. El jurado
evaluara la funcionalidad del cédigo QR y su estética. Sera necesario imprimir el cédigo QR para
incorporarlo a la etiqueta.

¢ Requerimientos: La etiqueta debe ser creativa y cumplir con los principios de la Norma Oficial
Mexicana NOM-051 SCFI_SSA1-2010 especificaciones generales de etiquetado para alimentos y
bebidas no alcohdlicas preenvasados informacion comercial y sanitaria, incluyendo un espacio
para los sellos de advertencia si aplican.

e Restricciones: No se permite el uso de IA para generar contenido.

Av. Universidad No. 1200, Col. Xoco, Alcaldia Benito Juarez, C.P. 03330, Cuidad de México.

2025 Tel: (55) 3600 2500 Ext. ####. https://dgetaycm.sep.gob.mx
Ao de
j La Mujer
e

Indigena




Subsecretaria de Educacion Media Superior

Educa Cién ‘ DG ETAyCM Direccién General de Educacién Tecnolégica

Secretaria de Educacién Publica Agropecuaria y Ciencias del Mar

Etapa 2: Desarrollo de Cartel Publicitario (30 minutos)

e Actividad: Cada equipo desarrollara un cartel publicitario digital que promocione su producto.

e Tecnologia: El cartel debera integrar elementos graficos o cédigos que remitan a la identidad
digital de la marca. Por ejemplo, se podria incluir un "handle" de redes sociales (como
@nombre_de_marca) o un cédigo AR (Realidad Aumentada) impreso que, al ser escaneado
con una app movil, muestre una animacidon conceptual del producto asignado.

o Requerimientos: El cartel debe ser visualmente atractivo, con un mensaje claro que resalte los
beneficios del producto.

o Restricciones: No se permite el uso de IA para generar contenido.

Etapa 3: Presentacion y Justificaciéon del Producto (Maximo 15 minutos)

o Actividad: Un integrante del equipo (persona 1) presentard y justificard la propuesta de
promocion de su producto.

e Tecnologia: La presentacion se hara con un dispositivo mévil o tableta para demostrar en vivo
el funcionamiento del cédigo QR de la etiqueta y el cédigo AR del cartel (si lo incluyeron),
explicando cémo la tecnologia complementa su estrategia de marketing.

« Requerimientos: Se utilizara el cartel creado en la Etapa 2. El expositor debera explicar el
concepto detras del disefio, el eslogan y la estrategia de promocion planteada.

e Interaccidn con los jueces: Los jueces realizaran 3 preguntas relacionadas con la factibilidad
del producto (5 minutos)

Etapa 4: Creacion de Spot de Radio (20 minutos de elaboracién)

e Actividad: Los equipos escribiran el guion para un spot de radio y lo interpretaran.

e Tecnologia: El guion debe incluir la mencién de un hashtag oficial del concurso y de las redes
sociales de su producto, invitando a la audiencia a buscar mas informacién en linea.

e Requerimientos: La representacién oral tendra una duracién maxima de 20 segundos. El spot
debe ser creativo y convincente.

Etapa 5: Dramatizacién de Compra-Venta (15 minutos de preparacién)

e Actividad: Un integrante de cada equipo (persona 2) participard en una dramatizacién de
compraventa del producto, con una persona seleccionada al azar de los otros equipos (persona
3).

» Tecnologia: La dramatizacion debe incorporar una interaccién que involucre tecnologia. Por
ejemplo, el vendedor podria mostrar el video promocional del producto en un dispositivo
movil para persuadir al comprador, o mencionar la posibilidad de realizar la compra a través
de una aplicacion moévil o sitio web.

« Requerimientos: La representacion tendrd una duracién maxima de 5 minutos. Se utilizaran el

producto etiquetado y el cartel publicitario. Se evaluard la capacidad de persuasion, la

justificaciéon de los beneficios del producto y la originalidad de la escena.
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SEPTIMA: Para la calificacion de las etapas del concurso se consideraran los siguientes criterios
de evaluacién:

Etapa 1: Creacién de Etiqueta (20 puntos)

Etapa 2: Desarrollo de Cartel Publicitario (20 puntos)
Etapa 3: Presentacién y Justificacién (20 puntos)
Etapa 4: Creacién de Spot de Radio (20 puntos)
Etapa 5: Dramatizacién de Compraventa (20 puntos)

Ao de;
La Mujer
Indigena

Av. Universidad No. 1200, Col. Xoco, Alcaldia Benito Juarez, C.P. 03330, Cuidad de México.
? 2025 Tel: (55) 3600 2500 Ext. ####. https://dgetaycm.sep.gob.mx
iy



T 4 b iad d . di .
Educacién | DGETAyCM subeetart de vl Medl Suprr

Secretarfa de Educacién Piblica Agropecuaria y Ciencias del Mar

INSTRUMENTO DE EVALUACION
Este formato permitira una calificacion objetiva y consistente en cada una de las 5 etapas, con un desglose claro de los criterios y el puntaje maximo por cada una.

Concurso: PROMOCION Y PUBLICIDAD DE PRODUCTOS AGROPECUARIOS Y DEL MAR
Estado: Plantel:
Producto Asignado:
Participantes:

1.
2.
3.

Jurado:

Etapa 1: Creacion de Etiqueta (20 puntos)

Criterio de Evaluacion Puntos Otorgados (0-5)

Creatividad y Disefo:

Originalidad del disefio de la etiqueta (2.5 ptos)

Atractivo visual de la etiqueta (2.5 ptos)

Cumplimiento de la NOM-051:

Inclusion de informacion nutricional (2 ptos)

Incluye la lista de ingredientes (2 ptos)

Incluye los sellos de advertencia (si aplican) o en su defecto incluye la frase “Este producto no contiene sellos ni
leyendas” (1 punto)

Uso de Tecnologia (Cédigo QR):

El codigo QR funciona y dirige a una pagina/video coherente con el producto. (2.5)

La URL es legible. (2.5)




Direccién General de Educacién Tecnolégica
Agropecuaria y Ciencias del Mar

Criterio de Evaluacion Puntos Otorgados (0-5)

Coherencia con el Producto:

Edu Ca Cién ‘ DG ETAyC M Subsecretaria de Educacion Media Superior

Secretaria de Educacién Publica

El disefio de la etiqueta se alinea con la identidad y el tipo de producto (agropecuario/del mar). (5 ptos)

TOTAL (Max. 20 puntos): 120

Etapa 2: Desarrollo de Cartel Publicitario digital (20 puntos)

Puntos Otorgados

Criterio de Evaluacion (0-5)

Observaciones

Impacto Visual y Slogan:

El cartel es llamativo, combina tonos entre el fondo y el texto para generar impacto visual. (2.5 ptos)

El eslogan es creativo y memorable. (2.5 ptos.)

Claridad del Mensaje:

La propuesta de valor utiliza frases breves y directas. (2.5 ptos)

Los beneficios del producto son faciles de entender (2.5 ptos)

Uso de Tecnologia (Identidad Digital)

Integracion de "handles"” de redes sociales o elementos que remitan a la presencia online de la marca. (2.5 ptos)

Incluye el cédigo QR que funciona y dirige a una pagina/video coherente con el producto. (2.5 ptos)

Coherencia con la Marca:

El cartel mantiene la identidad visual de la etiqueta y el concepto general del producto. (5 ptos)

TOTAL (Max. 20 puntos): 120




Educacion

Secretaria de Educacién Publica

Etapa 3: Presentacion y Justificacion (20 puntos)
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Subsecretaria de Educacion Media Superior
Direccién General de Educacién Tecnolégica
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Duracion: 10 minutos de exposicion y 5 minutos de preguntas comunes. Ultilice la ficha técnica validada. La realidad aumentada es opcional y su ausencia no resta puntos. Cada criterio se califica de 0 a
5 con base en el descriptor que mejor represente la evidencia presentada. Los cuatro criterios de cada etapa suman 20 puntos; no se asignan medios puntos. Registre hechos relevantes en

observaciones.

Criterio

Completo

Suficiente

2
Parcial

1
Muy limitado

(1]
Sin evidencia

‘ Puntaje

3.1 Estructura y
contenido de la
exposicion

Presenta producto,
marca, publico,
decisiones de etiqueta y
cartel, y un siguiente
paso de forma completa
y articulada.

Presenta todos los
componentes con
claridad; una relacién o
explicacion tiene una
omision menor.

Presenta los
componentes
principales, aunque
algunas relaciones entre
producto, publico y
propuesta quedan
generales.

Presenta solo parte de
los componentes y las
decisiones de disefio se
explican de manera
incompleta.

Menciona datos aislados
sin una estructura que
permita comprender la
propuesta.

No presenta evidencia
del criterio.

15

3.2 Conocimiento y
justificacion del
producto

Explica materia prima,
conservacion, uso y
beneficio verificable,
relacionandolos con la
necesidad del publico
elegido.

Justifica el producto con
informacion verificable y
pertinente; presenta una
omisién menor.

Muestra conocimiento
suficiente del producto,
pero relaciona de forma
general sus
caracteristicas con el
publico.

Ofrece informacion
parcial o poco
sustentada sobre el
producto y su utilidad.

Expone afirmaciones
vagas o mayormente
inconsistentes con la
ficha técnica.

No presenta evidencia
del criterio.

15

3.3 Demostracion del
recurso digital

Localiza, escanea y abre
el QR; el contenido
coincide con producto y
marca y aporta
informacion util al
consumidor.

Demuestra el recurso
completo y pertinente,
con una omisién menor
en la explicacion de su
utilidad.

Abre un recurso
coherente con el
producto, aunque su
utilidad o
correspondencia se
explica de forma
general.

Muestra parcialmente el
recurso o requiere
apoyo; la relacién con el
producto no queda clara.

Solo sefiala el QR o
enlace, sin demostrar
contenido util y
verificable.

No presenta evidencia
del criterio.

15

3.4 Respuestas al jurado

Responde con precision
sobre publico, disefio,
sustento del beneficio,
recurso digital y accion
esperada del
consumidor.

Responde de forma
clara y congruente;
presenta una imprecision
u omisién menor.

Responde lo esencial,
aunque algunas
respuestas son
generales o requieren
aclaracion.

Responde parcialmente
y deja sin sustento
aspectos importantes de
la propuesta.

Ofrece respuestas
aisladas, evasivas o
inconsistentes con la
exposicion y la ficha
técnica.

No responde o no
presenta evidencia del
criterio.

15

TOTAL DE LA ETAPA

120

Observaciones y evidencia relevante:
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Etapa 4: Creacion de Spot de Radio (20 puntos)

Preparacion: 20 minutos. Interpretacion: maximo 20 segundos. El comité publicara previamente el hashtag oficial y si se permiten perfiles conceptuales sin cuenta publica real. No se califican
preferencias de voz, acento o estilo teatral. Cada criterio se califica de 0 a 5 conforme al descriptor aplicable.

o 5 4 3 2 1 (1] .
Critotio Completo Solido uficiente Parcial Muy limitado Sin evidencia Puntaje
Entrega el guion a .
- f Incl | mponent Presenta un guion
tiempo e integra Integra todos los cluye ‘oS componentes Incluye solo parte de los esenta un gulo -
. principales, pero la fragmentario con escasa | No entrega guion o no
4.1 Componentes del |apertura, producto, componentes; uno p componentes y la h N ; .
. i apertura o el cierre se - . identificacion del presenta evidencia del 15
guion marca, eslogan y presenta una omisién o articula de manera secuencia del mensaje producto o propésito criterio —
llamado a la accién de debilidad menor. | resulta incompleta. ional ’
manera coherente. general. promocional.
Comunica producto, . .
marca, beneficio Comunica todos los Comunica los elementos gog?gglljc(::etlopagta:lalmente El mensaje contiene
4.2 Contenido del verificable, situacién de | elementos con claridad; |esenciales, aunque el s féltan referencias aisladas y no | No presenta evidencia /5
mensaje interpretado | usoy llamado a la uno tiene una omision beneficio o la situaciéon gler%entos' vEres cEl permite identificar con del criterio. =
accion en un mensaje menor. de uso queda general. e claridad la oferta.
claro y congruente. Je.
Incluye y pronuncia el . h
hashtag oficial, Zr("itsaelgtsacrg;?glequfs IsrL?:giyeitrggersg?:lﬁ)scaliz ar Incluye referencias Menciona una referencia
4.3 Referencias digitales plataforma e cogn ruentes. con ur?la la marca. aunque alquna incompletas o con digital aislada que no No presenta evidencia /5
' 9 identificador, y mantiene omigién men’or de se expreéa deqforme? diferencias respecto del | permite localizar la del criterio. —
gg::lt'glspondencna con el precision. general, cartel. marca.
_Reahza ) sola Cumple tiempo y toma Cumple lo esencial, La ejecucion presenta La interpretacion es n
interpretacion de hasta S : h g No realiza la
4.4 Eiecucién oral 20 sequndos: producto. | Unica; el mensaje es aunque una parte del problemas de tiempo, dificil de comprender o T rEslEn ® B
. jduracién y marcag IIamégo Al | claro con una dificultad | mensaje requiere continuidad o claridad incumple de forma presgnta evidEER Gl _I5
e );e (e menor de diccion o atencion para que afectan parte del importante las -
plenamente ritmo. comprenderse. mensaje. condiciones. ’
TOTAL DE LA ETAPA 120

Observaciones y evidencia relevante:
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Etapa 5: Simulacién de Atencion al Cliente y Argumentacion de Venta (20 puntos)
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Agropecuaria y Ciencias del Mar

Preparacion comun: 15 minutos. Intervencion: maximo 5 minutos. Dos integrantes atenderan a un cliente designado por el comité, a partir de una situacién equivalente comunicada al iniciar. Deberan
identificar la necesidad, argumentar con datos verificables, responder una objecion y proponer un siguiente paso. No se exige una venta real ni se califica que el cliente acepte comprar.

Criterio

5

4
Sélido

3
Suficiente

2
Parcial

1
Muy limitado

(1]
Sin evidencia

Puntaje

5.1 Identificacion de la
necesidad

Completo

Ambos integrantes participan,
formulan preguntas pertinentes,
escuchan y precisan la
necesidad o condicién de compra
del cliente.

Identifican la necesidad con
preguntas y escucha claras;
existe una omisiéon menor en la
precision o participacion.

Reconocen la necesidad
principal, aunque la exploracion
es general o la participacion
resulta desigual.

Obtienen informacion parcial y
recomiendan antes de
comprender suficientemente al
cliente.

Hacen preguntas aisladas o
suponen la necesidad sin
escuchar ni verificarla.

No identifican la necesidad o no
presentan evidencia del criterio.

15

5.2 Argumentacion del valor

Relacionan beneficios
verificables con la necesidad
identificada y explican con
claridad por qué el producto
resulta pertinente.

Argumentan con informacion
verificable y adaptada; una
relacion o explicacion presenta
una omisién menor.

Explican beneficios pertinentes,
aunque la relacion con la
necesidad es general o poco
desarrollada.

Mencionan caracteristicas o
beneficios parciales con escasa
adaptacion al cliente.

Usan afirmaciones vagas, no
verificables o poco relacionadas
con la necesidad planteada.

No argumentan el valor o no
presentan evidencia del criterio.

15

5.3 Respuesta a objeciones y
cierre

Responden la objecion con datos
pertinentes y proponen un
siguiente paso congruente, claro
y sin presionar al cliente.

Responden y cierran de manera
pertinente; existe una omision
menor de precision o
seguimiento.

Atienden la objecién y proponen
un paso viable, aunque la
respuesta es general.

Responden parcialmente o el
cierre no se relaciona claramente
con la duda del cliente.

Evaden la objecién, contradicen
la informacion disponible o
presionan sin ofrecer una
solucién clara.

No responden la objecion ni
proponen un siguiente paso.

5

5.4 Materiales y recurso digital

Usan producto, etiqueta, cartel y
recurso digital para resolver
dudas con informacion
consistente de la misma marca.

Integran los materiales de forma
util y coherente; uno tiene una
omisién menor de uso o
explicacion.

Utilizan materiales suficientes
para apoyar la atencion, aunque
su integracién es general.

Muestran algunos materiales,
pero aportan poca informacion
para resolver la consulta.

Los materiales aparecen de
forma decorativa, inconsistente o
sin utilidad para el cliente.

No utilizan materiales ni recurso
digital como evidencia.

15

TOTAL DE LA ETAPA

20

Observaciones y evidencia relevante:
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Calificacion Final

Etapa Puntos Obtenidos
Etapa 1: Creacion de Etiqueta /20
Etapa 2: Desarrollo de Cartel Publicitario 120
Etapa 3: Presentacion y Justificacion /20
Etapa 4: Creacion de Spot de Radio 120
Etapa 5: Simulacion de Atencién al Cliente y Argumentacion de Venta /20
PUNTAJE TOTAL (Max. 100 puntos): /100

Aplicacion: entregar estas rubricas a los equipos antes del concurso. El comité proporcionara fichas técnicas, hashtag, situaciones comerciales equivalentes y condiciones permitidas; también publicara
una regla comun para fallas tecnoldgicas atribuibles al evento. Las discrepancias del jurado se resolveran contrastando la evidencia con los descriptores. Las etapas 3, 4 y 5 suman 60 puntos; el
instrumento conserva un total de 100 puntos.

Nombre y firma del evaluador



